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Toyota Bank rozpoczyna ogólnopolsk� kampani� reklamow� 
 
W dniu 21 marca br Toyota Bank rozpoczyna kampani� reklamow�. Głównym hasłem 
prowadzonych działa� marketingowych jest „Nasz cel: Perfect Banking”. Oferta banku 
skierowana jest do wszystkich klientów bankowo�ci elektronicznej, ceni�cych sobie 
wysok� jako�� usług. 
 
Zadaniem kampanii jest wprowadzenie na rynek usług bankowo�ci elektronicznej oraz nowej 
marki na rynku bankowo�ci detalicznej - Toyota Bank. Kampania reklamowa ma ogólnopolski 
zasi�g. Docelowym odbiorc� kampanii jest ka�dy obecny klient bankowo�ci elektronicznej, 
który szuka przede wszystkim wysokiej jako�ci usług poprzez niezawodne systemy bankowe. 
 
Celem realizacji tej kampanii jest zwrócenie uwagi klientów na nowy bank działaj�cy 
w obszarze bankowo�ci elektronicznej. Oferta produktowa ma szereg atutów, które wyró�niaj� 
Toyota Bank na rynku. Na szczególn� uwag� zasługuje system bankowo�ci elektronicznej, 
który jest najbardziej zaawansowanym rozwi�zaniem tego typu na rynku. Natomiast kształt 
kampanii jest adekwatny do jako�ci usług, które bank wprowadził na rynek. 
 
Toyota Bank realizuje swoje działania marketingowe w ramach szerszej platformy reklamowej 
„Złota Era Toyoty”. „Złota Era Toyoty” jest wspólnym przedsi�wzi�ciem Toyota Bank i Toyota 
Motor Poland. Obie siostrzane firmy postanowiły zacie�ni� współprac� marketingow� oraz 
bli�ej koordynowa� swoje działania. Zadaniem strategii „Złota Era Toyoty” jest umocnienie 
pozycji Toyoty w Polsce. Dzi�ki poł�czeniu działa� cz��ci bankowej i motoryzacyjnej koncernu 
obie firmy mog� liczy� na synergi� wydatków marketingowych.  
 
Kampani� reklamow� „Nasz cel: Perfect Banking” przygotowała dla Toyota Bank agencja 
reklamowa Lowe GGK. Cz��� internetow� opracowała agencja K2 Internet, natomiast 
planowaniem wszystkich mediów zaj�ł si� dom mediowy Zenith Optimedia. Do planowania 
mediów została bezpo�rednio wykorzystana segmentacja klientów opracowana w pierwszej 
fazie prac nad strategi� marketingow� Toyota Bank. Segmentacj� opracował instytut 
badawczy SMG/KRC Millward/Brown. Kampania realizowana jest w oparciu o pras� 
codzienn�, tygodniki opinii społecznej, internet oraz outdoor. Kampania wizerunkowa Toyota 
Bank potrwa od 21 marca do 15 kwietnia br. 
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Informacja o banku: 
Toyota Bank Polska S.A. prowadzi działalno�� na krajowym rynku od 2000 roku. W 2002 bank 
uruchomił tak�e działalno�� leasingow� w spółce Toyota Leasing Polska Sp. z o.o. Oferta 
banku skupia si� głównie wokół finansowania zakupu samochodów Toyota. Usługi banku 
skierowane s� zarówno do klientów indywidualnych, jak i przedsi�biorstw. W 2007 roku bank 
uruchomił platform� bankowo�ci elektronicznej. Oferta banku została rozszerzona o konta 
osobiste i oszcz�dno�ciowe, lokaty, po�yczki i karty płatnicze, a tak�e systemy obsługi 
poprzez internet, telefon i SMS. Bank oferuje tak�e nowoczesne usługi dla przedsi�biorstw: 
rachunki bie��ce oraz internetowe systemy typu home office. W roku kalendarzowym 2006 
bank uruchomił  9 713 kontraktów kredytowych i leasingowych stanowi�cych wzrost o 11% 
w stosunku do roku poprzedniego. W roku finansowym 2006 (IV 2005 – III 2006) suma 
bilansowa banku wzrosła o 18% do 735 mln złotych. 


